Nowe zasady reklamy
wyrobow medycznych

Poradnik dla optykow

POLECA




Wstep

Wprowadzone 1 stycznia 2023 nowe przepisy dotyczgce reklamy wyrobéw medycznych
dla wielu z Pariistwa nie sq jasne i nastreczajq probleméw interpretacyjnych, zwtaszcza
Ze z uwagi na przepisy przejsciowe, ktére umozliwiaty publikowanie dotychczasowych
reklam do konca czerwca, faktycznie stosujemy je dopiero od 1lipca.

Celem tego przewodnika jest mozliwie najprostsze wyjasnienie najwazniejszych zmian
i wynikajqgcych z nich obowiqgzkéw. Niniejszy dokument analizuje przepisy pod kgtem
soczewek okularowych i nie wyczerpuje tematu, dlatego wszystkich pragngcych
zgtebié go bardziej (do czego gorgco zachecamy), odsytamy do ebooka mecenas
Katarzyny Kroner ,Reklama wyrobéw medycznych dla optykéw”, ktéry mozna kupié
tutaj: link

Przepisy

Analizujgc zasady reklamy wyrobow medycznych,
odnosimy sie do nastepujgcych przepisow:

e Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/745
z dnia 5 kwietnia 2017 r. w sprawie wyrobdéw medycznych (MDR)

e Ustawa z dnia 7 kwietnia 2022 roku o wyrobach medycznych
(Dz. U. poz. 974), zwana w dalszej czesci “Ustawq”

e Rozporzgdzenie Ministra Zdrowia z dnia 21 kwietnia 2023 r.
w sprawie reklamy wyroboéw medycznych
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https://wyrobymedyczneokiemtemidy.pl/produkt/reklama-wyrobow-medycznych-dla-branzy-optycznej/

Status soczewek okularowych
i opraw w rozumieniu ustawy

Soczewki okularowe
wyrob medyczny kategorii |, dla ktérego nie

zidentyfikowano przeciwskazan.
Oprawa okularowa

m wyposazenie wyrobu medycznego,
tj. artykut przeznaczony do stosowania

tgcznie z wyrobem.

Podstawowe pojecia

Nie sposob zrozumiecd przepisdw bez wyjasnienia pojec, do ktoérych sie odnoszq.
Zrozumienie réznic pomiedzy tymi pojeciami jest kluczowe do prawidtowej
interpretacji przepisow. Oto najwazniejsze z nich:

¢ Reklama vs. informacja
e Reklama kierowana do publicznej wiadomosci vs. reklama do profesjonalistow

e Laik vs. profesjonalista
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Przepisy nie definiujq czym jest reklama. Najpetniejszqg definicje znajdujemy
w wyroku Sqdu Najwyzszego™:

Podsumowujqc, aby dany przekaz uznaé za reklamowy, powinien sie on sktadaé
z czterech elementéw: zachetq, intencja, odbiér (sposéb w jaki przekaz jest odbierany
przez adresata), identyfikowalnosé produktu.

WAZNE!

Identyfikacja nie musi by¢ mozliwa wytgcznie bezposrednio, wystarczajgca jest bowiem
sama posrednia mozliwos¢ okreslenia konkretnego wyrobu, poprzez np. pokazanie
charakterystycznego dla danego produktu opakowania.

"'Wyrok SN z dnia 2 pazdziernika 2007 r., sygn. akt || CSK 289/07. mm
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W rozumieniu Ustawy reklamgqg NIE SA:

katalogi handlowe lub listy cenowe,
zawierajgce wytqgcznie nazwe handlowq,
cene wyrobu lub specyfikacje techniczng

informacje umieszczone na opakowaniach

oraz zatgczone do opakowan wyrobow, wymagane
przepisami ustawy i rozporzgdzenia MDR

(art. 59 Ustawy)

W rozumieniu Ustawy reklamq JEST:

reklama dziatalnosci gospodarczej lub zawodowej,

w ktdrej wykorzystuje sie wyrob do swiadczenia ustug

- w zakresie, w jakim dotyczy ona ustug swiadczonych
przy uzyciu danego wyrobu, w tym ustug wypozyczaniaq,
najmu lub uzyczania wyrobdw

prezentowanie wyrobow w czasie spotkan, ktdérych
celem lub efektem jest zachecanie do nabywania
wyrobow, lub finansowanie takich spotkan

kierowanie do publicznej wiadomosci opinii przez
uzytkownikow wyrobow, jezeli otrzymujg z tego
tytutu korzysci

odwiedzanie osob wykonujgcych zawdd medyczny

w celu promociji wyrobdw (powinno sie to odbywacd
po uprzednim uzgodnieniu terminu spotkania, poza
godzinami pracy i wymaga zgody kierownika danego
podmiotu leczniczego, a w przypadku praktyki
zawodowej — zgody osoby wykonujgcej zawod
medyczny w ramach tej praktyki)

sponsorowanie targow, wystaw, pokazdw, prezentacji,
konferencji, zjozddw i kongreséw naukowych, w tym dla
0sob wykonujgcych zawdd medyczny lub prowadzgcych
obrot wyrobami

prezentowanie wyrobow w czasie wydarzen,
o ktorych mowa w pkt. wyzej

przekazywanie probek w celu promocji wyrobdw
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Informacja vs. reklama

Informacja (w tym informacja handlowa) - jest pozbawiona jakichkolwiek cech
zachety. To ,suche” fakty.

Informacja moze miec postac:
. Katalogu handlowego, bez elementéw zachety
. Danych z badan klinicznych
. Wynikéw badan

Komunikatu o wykorzystywanej technologii, ktéry nie zawiera zdjecia
wyrobu pozwalajgcego na identyfikacje konkretnego wyrobu

PRZYKLADY MATERIALOW/DZIALAN, KTORE NIE SA REKLAMA;

e Wykorzystywanie wizerunku oséb w okularach, jezeli tres¢ przekazu
nie odwotuje sie do konkretnego wyrobu albo nawet grupy wyrobow,
a zdjecie nie umozliwia identyfikacji produktu. Tym bardziej jezeli zdjecie
osob w okularach jest wzbogaceniem tresci o charakterze edukacyjnym,
pozbawionym elementéw reklamowych.

e Tresci, w ktérych méwimy ogdlnie o marce, np. plakat z nazwg producenta,
o ile produkt nie jest mozliwy do zidentyfikowania.

e Tresci, w ktérych mowimy wytgcznie o technologii.

e Certyfikaty potwierdzajgce nabycie okreslonych kompetenciji,
np. Specjalista Miyosmart.

e Przekazywanie gadzetow reklamowych zawierajgcych logo producenta
(nie logo produktu)

e Wzorniki soczewek

e ,Maty”/podktadki wyjasniajgce réznice miedzy produktami, mimo ze
wystepujg na nich nazwy konkretnych produktéw. Korzystajg z wytgczenia
wskazanego w art. 59 ustawy o wyrobach medycznych, zgodnie z ktérym
za reklame wyrobu nie uwaza sig, katalogéw handlowych lub list cenowych,
zawierajgcych wytgcznie nazwe handlowqg, cene lub specyfikacje techniczng.

WAZNE:

kazdy komunikat nalezy szczegdtowo przeanalizowaé przed publikacjqg i oceniacé
indywidualnie pod kgtem jego tresci, formy i kontekstu w jakim jest umieszczony,
dlatego powyzsze przyktady sq jedynie punktem odniesienia



Reklama kierowana
do publicznej wiadomosci

Reklama kierowana do publicznej wiadomosci to bardzo wazne pojecie, poniewaz
witasnie ono determinuje czy w reklamie wyrobu medycznego konieczne jest
zamieszczanie stosownego ostrzezenia.

Reklama kierowana do publicznej wiadomosci
oznacza tresci o charakterze reklamowym
dostepne dla nieokreslonej grupy odbiorcow.

Za reklame kierowanqg do publicznej wiadomosci uznawana jest nie tylko taka
reklama, ktérej adresatem nie sqg profesjonalisci, lecz réwniez ta, ktéra nawet wbrew
zamierzeniom reklamodawcy, faktycznie do nich dociera. Dlatego jesli kierujemy
przekaz do profesjonalistow, wazne sqg nie tylko nasze intencje dotyczgce ograniczenia
danego przekazu, ale realne zabezpieczenia, ktdre uniemozliwiajg dotarcie do tego
przekazu laikowi (np. logowanie na stronie).

Reklama kierowana do publicznej wiadomosci, to reklama w szczegdlnosci kierowana
do osoby okreslanej mianem laika. Kim zatem jest laik?

I_ III?IIIII IIIII?III _l

Laik oznacza osobe fizyczng,
ktéra nie ma formalnego wyksztatcenia
w danej dziedzinie.

I_ (I O O (I O O J

0 0
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Ograniczenia w reklamie
wyrobow medycznych

Przede wszystkim reklama nie moze wprowadzaé w btqd,
o czym mowi art. 7 MDR

Art. 7 Rozporzgdzeniem UE 2017/745:

Na etykietach, w instrukcjach uzywania, przy udostepnianiu, wprowadzaniu do
uzywania i w reklamie wyrobow zakazane jest uzywanie tekstéw, nazw, znakdéw
towarowych, obrazéw i symboli lub innych znakdw, ktére mogg wprowadzi¢ w btqgd
uzytkownika lub pacjenta co do przewidzianego zastosowania, bezpieczenstwa

i dziatania wyrobu poprzez:

a) przypisanie wyrobowi funkcji i wtasciwosci, ktorych wyrdb nie posiada;
b) wywotanie fatszywego wrazenia co do leczenia lub diagnozy, funkciji lub
witasciwosci, ktorych wyrdb nie posiada;

c) nieinformowanie uzytkownika lub pacjenta o prawdopodobnym ryzyku zwigzanym
Z uzywaniem wyrobu zgodnie z jego przewidzianym zastosowaniem;

d) sugerowanie zastosowan wyrobu innych niz te, ktére zostaty podane jako
stanowigce czesc¢ przewidzianego zastosowania, w odniesieniu do ktdrego
przeprowadzono ocene zgodnosci.

Reklama wyrobu kierowana do publicznej wiadomosci musi by¢é
sformutowana w sposéb zrozumiaty dla laika.

Wymoadg ten dotyczy rowniez sformutowan medycznych i naukowych oraz
przywotywania w reklamie badan naukowych, opinii, literatury lub opracowan
naukowych i innych materiatéw skierowanych do uzytkownikéw innych niz laicy.

e Reklama wyrobu kierowana do publicznej wiadomosci nie moze:

e wykorzystywac wizerunku oséb wykonujgcych zawody medyczne lub podajgcych sie
za takie osoby lub przedstawiac¢ oséb prezentujgcych wyrdb w sposdb sugerujgcy,
ze wykonujg taki zawdd,

e zawierac bezposredniego wezwania dzieci do nabycia reklamowanych
wyrobdéw lub do naktonienia rodzicéw lub innych oséb dorostych do kupienia

im reklamowanych wyrobdw,

e dotyczy¢ wyrobow przeznaczonych do uzywania przez uzytkownikdw innych niz laicy.
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Ograniczenia w reklamie
wyrobow medycznych

Wyjasnienie:

Wykorzystywanie wizerunku oséb wykonujgcych
zawody medyczne

Zabronione jest nie tylko wystepowanie w reklamie osoby, ktéra wykonuje zawod
medyczny, lecz rowniez aktordw, ktdrych stroje (np. fartuch), rekwizyty (m.in. stetoskop),
zachowanie, czy tez wypowiadane stowa (np. ,polecam moim pacjentom”) wskazujg na
wykonywanie zawodu medycznego.

Q Bezposrednie wezwanie dzieci

~Bezposrednie wezwanie”

oznacza wymuszanie na dzieciach okreslonych zachowan przez wezwanie do
okreslonych dziatan wynikajgcych z tresci reklamy. Podkreslenia wymaga fakt,

ze pomimo wyktadni literalnej, zakresem zakazu objete jest nie tylko bezposrednie
polecenie skierowane do dziecka, lecz rowniez sugestia czy prosba. Do oceny tej
okolicznosci przydatne mogg okazacd sie takie elementy, jak trese, forma, miejsce
przedstawienia, a takze sposodb prezentacji przekazu reklamowego.

~Nakianianie rodzicow”
oznacza stosowanie presji, czyli niedozwolonego nacisku na dzieci lub dzieci na osoby
doroste w kierunku pro sprzedazowym oczekiwanym przez reklamodawce.

Zakaz bezposredniego wezwania dzieci do nabycia reklamowanych wyrobow lub
do naktonienia rodzicdw lub innych oséb dorostych do kupienia im reklamowanych
wyrobdw nie jest ro(wnoznaczny z zakazem wystepowania w reklamach dzieci.

Jesli dana reklama, pomimo faktu, ze aktorem jest dziecko, nie narusza powyzszego
wymogu — jest dopuszczalna, a jej prowadzenie bedzie zgodne z prawem.
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Niezbedne elementy reklamy

Ustawa zawiera w swojej tresci przepis, ktory okresla minimalny zakres kazdej reklamy,
niezaleznie od tego, czy jest kierowana do publicznej wiadomosci,

czy do profesjonalistow.

Art. 60.3 Ustawy o wyrobach medycznych

Reklama wyrobu zawiera co najmniej nazwe lub nazwe handlowg wyrobu oraz
przewidziane zastosowanie wyrobu.

Z przepisu wynika, ze kazda rekloma musi obligatoryjnie
zawierac ponizsze elementy:

nazwe lub nazwe handlowqg wyrobu,

przewidziane zastosowanie wyrobu.

Reklama kierowana do profesjonalistow

W przypadku reklamy kierowanej do profesjonalistéw ani przepisy Ustawy, ani
regulacje wprowadzone przez Rozporzgdzenie w sprawie reklamy wyrobow
medycznych, nie przewidujg odrebnych wymagan majgcych zastosowanie do
wszystkich reklam kierowanych do tej grupy odbiorcow.

innych elementéw poza nazwq lub nazwqg handlowqg

‘ Nie ma koniecznosci zamieszczania w niej ostrzezen czy
wyrobu oraz przewidzianym zastosowaniem wyrobu.
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Niezbedne elementy reklamy
kierowanej do publicznej wiadomosci

Rozporzqgdzenie w sprawie reklamy wyrobdw medycznych przewiduje dalej idgce

wymagania odnoszqgce sie do elementow, ktore muszqg zostac¢ zawarte w reklamie
kierowanej do publicznej wiadomosci. Zgodnie z rozporzgdzeniem kazda reklama
kierowana do publicznej wiadomosci powinna zawierad:

! !

|_ (O I I (O I I _l

okreslenie podmiotu prowadzgcego reklame,

nazwe producenta i upowaznionego przedstawicielq,
jezeli zostat wyznaczony,

ostrzezenie o nastepujqgcej tresci:
»TO jest wyrob medyczny. Uzywaj go zgodnie
z instrukcjg uzywania lub etykietq.”

I_ (O I I (O I I J

0 0

Zasady umieszczania ostrzezenia sq scisle okreslone i doktadnie opisane w
Rozporzgdzeniu Ministra Zdrowia z dnia 21 kwietnia 2023 roku.

@ ¢

W przypadku reklamy w formie wizualnej tresé
ostrzezenia jest umieszczana:

w dolnej czesci reklamy, na ptaszczyznie stanowiqgcej nie mniej niz 10%
jej powierzchni,

czytelny, nieruchomy, umieszczony poziomo, przy czym odlegtosé liter od
dolnej i gérnej krawedzi tta ptaszczyzny reklamy nie moze byé wieksza niz
1/2 wysokosci liter, a odlegtosé miedzy wierszami napisu jest nie wieksza niz
wysokosé liter;

0 w taki sposéb, aby tekst wyrdézniat sie od tia ptaszczyzny, byt widoczny,

W przypadku reklamy kierowanej do publicznej wiadomosci w formie wizualnej
obejmujgcej wiecej niz jedng strone, ostrzezenie umieszcza sie na pierwszej stronie.
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Niezbedne elementy reklamy
kierowanej do publicznej wiadomosci

W przypadku reklamy w formie audiowizualnej tresé ostrzezenia:

jest umieszczana w dolnej czesci reklamy, na ptaszczyznie stanowiqcej nie
mniej niz 15% jej powierzchni,

jest umieszczana w taki sposéb, aby tekst wyrézniat sie od tia ptaszczyzny,
byt widoczny, czytelny, nieruchomy, umieszczony poziomo, przy czym
odlegtosé liter od dolnej i gérnej krawedzi tia ptaszczyzny reklamy nie moze
by¢ wieksza niz 1/2 wysokosci liter, a odlegtosé miedzy wierszami napisu nie
moze byé wieksza niz wysokos¢ liter,

jest odczytywana w sposéb wyrazny w jezyku polskim, a czas trwania tego
ostrzezenia nie moze byé¢ krotszy niz 4 sekundy;

WAZNE:

Zgodnie z tg definicjg utworu audiowizualnego zawartego w art.2 ust. 8 ustawy

o finansowym wspieraniu produkcji audiowizualnej z dnia 9 listopada 2018 r,,
utwoér audiowizualny to ,utwdr ztozony z serii nastepujgcych po sobie obrazow

z dzwiekiem lub bez dzwieku utrwalonych na nosniku umozliwiajgcym wielokrotne
odtwarzanie, wywotujgcych wrazenie ruchu i sktadajgcych sie na oryginalng
catos¢ wyrazajgcqg akcje lub tres¢ w indywidualnej formie, zrealizowany w formie
filmu fabularnego, dokumentalnego lub animowanego albo serialu fabularnego,
dokumentalnego lub animowanego, niezaleznie od pola eksploatacji”.

Zgodnie z tg definicjg

za utwor audiowizualny powinien wiec zostaé uznany kazdy
utwér z ruchomym obrazem, nawet bez lektora czy dzwieku.

To oznacza, ze kazde video (takze animacja), ktére jest reklamqg wyrobu medycznego,
powinno zawieraé ostrzezenie nie tylko w formie wizualnej, ale takze dzwigkowej
(lektor czytajqcy tresé ostrzezenia).
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Zanim zamiescisz ostrzezenie...

< J<

Upewnij sig, czy tres¢ ktorq publikujesz jest reklamg wyrobu
medycznego (cechy przekazu reklamowego: zachetaq, intencja,
odbidr adresata przekazu, identyfikowalnosé produktu).

Upewnij sig, czy jest to reklama wyrobu medycznego,
kierowana do publicznej wiadomosci.

 ©Q PRZEKAZ \

“SUCHE FAKTY"

e informacje handlowe
e dane techniczne
e badania kliniczne
e informacje o technologii

BRAK ZACHETY DO ZAKUPU

X ~

ZACHETA DO ZAKUPU
Produkt jest identyfikowalny

(wyrob medyczny)

!

REKLAMA WYROBU MEDYCZNEGO

l

KIEROWANA DO

PROFESJONALISTOW,
gdzie dostep do przekazu
jest ograniczony
dla okreslonej grupy odbiorcow

l

BRAK OSTRZEZENIA

Tylko nazwa lub nazwa handlowa
oraz przewidziane zastosowanie
wyrobu

2

INFORMACJA

BRAK OSTRZEZENIA

|

KIEROWANA
oo |DOSTEPNADLA
222 NIEOKRESLONEJ
GRUPY ODBIORCOW
(LAIKOW)
0 OSTRZEZENIE

e nazwa lub nazwa handlowa

e przewidziane zastosowanie
produktu

e przedmiot prowadzqgcy reklame

e nazwa producenta
i upowaznionego przedstawicielq,
jezeli zostat wyznaczony
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Podmioty uprawnione
do prowadzenia reklamy

Ustawa o wyrobach medycznych wyraznie ogranicza w swej tresci krgg podmiotdw,
ktore mogqg prowadzi¢ reklame wyrobu medycznego. Zgodnie z przepisami,
prowadzenie reklamy dopuszczalne jest przez nastepujgce podmioty:

6 podmiot gospodarczy,

inny podmiot - po zatwierdzeniu, w formie pisemnej,
przez podmiot gospodarczy.

Zgodnie z art. 2 pkt 35 Rozporzgdzenia UE 2017/745, za podmioty gospodarcze
uznawane sqg ponizsze podmioty:

- producenci,

- upowaznieni przedstawiciele,
- importerzy,

- dystrybutorzy,

- osoby zestawiajgce lub sterylizujgce systemy, lub zestawy zabiegowe.

Podmioty te mogqg prowadzi¢ samodzielne reklamy wyrobéw medycznych. Majg one
rowniez prawo do potwierdzania reklam prowadzonych przez podmioty trzecie.

WAZNE:
w momencie, gdy zatwierdzisz dang reklame bedgc podmiotem gospodarczym,
przejmujesz na siebie odpowiedzialnos¢ za jej zgodnosc¢ z przepisami prawa.
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Obowiqzki podmiotéw prowadzqgcych
reklame i dostawcow ustug

kierowanq do publicznej wiadomosci nalezy przechowywanie wzoréw
reklam oraz informaciji o miejscach jej rozpowszechniania przez okres
2 lat od zakonczenia roku kalendarzowego, w ktorym ta reklama byta
rozpowszechniana.

! !

|_ (O I I (O I I _l

Podmiot gospodarczy, o ktérym mowa powyzej, jest obowigzany na zgdanie
Prezesa Urzedu udostepnié¢ wzér kazdej reklamy skierowanej do publicznej
wiadomosci wraz z informacjq o sposobie i okresie jej rozpowszechniania.

|_ (O I I (O I I J

0 0

0 Do obowigzkéw podmiotu gospodarczego prowadzqcego reklame wyrobu

Dostawca ustug medialnych lub wydawca sg obowigzani na zgdanie Prezesa
Urzedu udostepnic¢ posiadane nazwy i adresy przedsiebiorcéow lub osdéb fizycznych
zamieszczajgcych odptatne ogtoszenia lub reklamy oraz wszelkie inne materiaty
zwigzane z reklamag.

Dostawcy ustug medialnych lub wydawcy sg obowigzani przechowywac
informacje oraz materiaty, o ktérych mowa powyzej, przez okres nie krotszy
niz rok (art. 61. Ustawy).
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Od kiedy obowiqgzujq przepisy

Przepisy dotyczqce reklamy weszty w zycie z dniem 1 stycznia 2023 r.

W mysl Ustawy o wyrobach medycznych reklama, ktérej rozpowszechnianie rozpoczeto
przed dniem wejscia w zycie przepisdw, niespetniajgca wymogow w nich okreslonych
mogta byc¢ rozpowszechniana nie dtuzej niz do dnia 30 czerwca 2023 r. Oznacza to,

ze reklamy niespetniajgce wymogow ustawowych, rozpowszechnione przed

1 stycznia 2023 r., mogty pozostawacé w obrocie do dnia 30 czerwca 2023 r.

Od 1lipca 2023 r. wszystkie reklamy powinny zostaé
dostosowane do nowych zasad.

Inne regulacje odnoszqgce si¢
do reklamy wyrobéw medycznych:

e Prawo Farmaceutyczne z dnia 6 wrzesnia 2001 .
o Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji z dnia 16 kwietnia 1993 r.

e Ustawa o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
z dnia 23 sierpnia 2007 r.

e Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow z dnia 16 lutego 2007 r.
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O czym nalezy pamietaé
i na co zwracaé uwage:

]
g ) Z nieoficjalnych informacji otrzymywanych od Urzedu wynika, ze tresci
1 publikowane w social mediach (Facebook, LinkedIn, Instagram, TikTok,
— etc.) opublikowane przed 1 stycznia — nie trzeba ich usuwad, ale nie
mozna ponownie udostepniaé. Ponowne udostepnienie jest rownoznaczne
z publikacjg. Warto jednak usunqgé tresci ewidentnie niezgodne
z przepisami, czyli np. wprowadzajqgce w btqd, wykorzystujgce wizerunek
osoby wykonujgcej zawéd medyczny czy bezposrednio nawotujqgcej
dzieci do zakupu produktu.
— Przy tworzeniu tresci do social mediéw nalezy zwracaé takze uwage
2 na hashtagi. Bazujgc na tresci otrzymanych wytycznych Urzedu Rejestraciji
— Wyrobdw Medycznych i Produktow Biobdjczych, hasztag zawierajgcy nazwe
konkretnego wyrobu medycznego bedzie uznawany za reklame.
— Opinie uzytkownikow nie sq reklamaq, jezeli uzytkownik nie otrzymuje
3 z tego tytutu korzysci. Natomiast jezeli dany podmiot (przyktadowo salon
optyczny) wykorzystuje ten przekaz w swoich mediach, przyktadowo
VARN ponownie udostepniajgc post z wypowiedziq na swojej stronie, to nalezy
traktowaé to jako reklame.
4 Wspodtpraca z influencerami — odpowiedzialno$é za tresé komunikatu
ponosi podmiot gospodarczy zlecajgcy prowadzenie reklamy.
PARN
e ) Lekarz w gabinecie moze przekazaé informacje o wyrobie medycznym
5 w postaci ulotki, jesli oczywiscie produkt jest przeznaczony dla laika.
— Ulotka musi spetniac¢ wszelkie wymagania dotyczqgce reklamy wyrobow
medycznych.
6 Logo producenta + grupa nieidentyfikowalnych wyrobéw - to nie jest
reklama wyrobu medycznego.
PARN
) Formaty cyfrowe reklam czesto nie odpowiadajg wymogom — nie ma
7 mozliwosci umieszczenia ostrzezenia i dodatkowych zapiséw, poniewaz
— jest to technicznie niemozliwe. Wéwczas albo rezygnujemy z danego

formatu, albo zamieszczamy ostrzezenie i dodatkowe informacje tam,
gdzie jest to mozliwe, np. na stronie www.
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Przykiady reklam
wyrobu medycznego

Przykiady materiatéw niebedgcych
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Opracowanie.

Maja Kornacka
Hoya Lens Poland Sp. z o.0.

Konsultacja merytoryczna.

mec. Katarzyna Kroner
www.wyrobymedyczneokiemtemidy.pl
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